
2013年上半年，宝马集团在

中国大陆市场继续保持稳健增长

势头，共售出 182,800 辆 BMW

和 MINI 汽车，实现同比增长

15%（2012 年同期：158,956辆）。

宝马集团大中华区总裁兼首

席执行官安格表示：“今年上半年

的业绩是令人鼓舞的。我们不仅

取得了销售数量的增长，而且在

品牌影响力、客户满意度等质量

指标方面保持在较高水平。下半

年，我们将继续专注于所有业务

环节的质量，争取再创佳绩。”

今年上半年，BMW汽车共售

出 170,730 辆，同比增长 15.7%，

创下历史新高 （2012 年同期：

147,600辆）。BMW 5系作为最

受欢迎的 BMW 车型之一，实现

了28.2%的同比增长。BMW 3系

和 BMW X1 的业绩亦有目共

睹，分别取得了20.7%和 22.4%的

增长。BMW X3的销量同比上升

90%，带动了BMW品牌的增长。

2013年前 6个月，MINI品牌

销量为12,070辆，增长6.3%（2012

年同期：11,356 辆）。其中 MINI

COUNTRYMAN表现突出，售出

4,052辆，增长率达29.6%。

大中华区市场（包括香港、澳门

和台湾市场），宝马集团在今年上半年

共销售193,512辆BMW和MINI

汽车，同比增长15.1%。 邹丁珊

近日，上海大众汽车有限公司

公布了最新销售数据：2013 年 6

月上海大众共实现销售 133,045

辆，同比增长 25.2%。至此，上海大

众在 今年 前 6 月 累 计销 量达

784,289辆，同比增幅高达23.2%，

在国内乘用车市场排名第一。

得益于全新朗逸、新帕萨特、全

新桑塔纳等多款畅销车型的优异表

现，大众品牌6月销量突破 10万，

达108,008辆，同比增长23.8%，助

力大众品牌前 6 月 实现 销售

660,619 辆，同比增长 26.2%，创历

史新高。其中，销量表现最为抢眼的

Lavida 品牌 6月总计售出 31,732

辆，上半年累计销量已达 219,710

辆，不仅在A级车细分市场稳居第

一，更成为国内轿车市场全车型的

销量冠军。作为中高级车型的标杆

之作，帕萨特品牌以18,446辆的单

月销量和 125,987 辆的半年度销

量表现，继续领跑B级车细分市场，

同比增长分别达到 30%和 9%。

New Santana 全新桑塔纳在 6 月

共实现销售14,232辆。作为延续品

牌荣耀的传奇车型，全新桑塔纳上

半年累计销售66,139辆，带领整个

桑塔纳品牌实现半年销量突破 10

万辆，达 108,821 辆。Polo 品牌 6

月销售 13,235 辆，同比增长 77%，

上半年实现销售85,294辆，同比增

长61%，再次证明了其德系精品小

车的独特魅力。其中，颇受年轻消费

者青睐的Polo半年销量达 72,470

辆，继续引领A0级车细分市场的

发展。在成长迅速的SUV市场，智

能 SUV Tiguan 途观延续了良好

的市场表现，6 月销售 16,485 辆，

助力途观在 1-6 月累计销量突破

10万，达100,362辆，在SUV细分

市场中大放异彩。多功能MPV车

型 Touran 途安 6 月实现销售

3,508辆，上半年累计销量已突破2

万辆，同比增幅达10%。

斯柯达品牌 6 月销量 25,037

辆，同比增长达31.5%，今年1-6月

共实现销售123,670辆，同比增长

9.1%，继续保持稳健发展势头。其

中，Octavia 明锐 6 月实现销售

11,645 辆 ，上半 年 累 计 销 售

69,267 辆，稳居 A级车市场的前

列。作为斯柯达品牌新生力量，

Rapid昕锐尽管仍处于新车产能爬

坡期，但6月销量已达4,003辆，累

计销售8,243辆。凭借清新时尚的

造型设计和实用贴心的配置，Rapid

昕锐赢得了市场的广泛好评，随着

产能的逐步释放，其市场前景值得

期待。Superb昊锐则实现了3,041

辆的 6月单月销量和 22,823 辆的

半年度销量，而13%的半年同比增

长幅度在国内B级车市场也可谓增

势强劲。此外，Fabia晶锐上半年表

现同样不俗，总计实现销售 23,337

辆，其中6月单月销量达 6,348辆，

同比增长51%。 邹丁珊

记者近日从东风日产星沙专

营店获悉，第五届销售精英大赛

日前在店内举行，众多车主参与

了此次活动，参赛选手通过评比，

笔试、现场模拟、客户评分、组委

会评分、密检抽查等多种形式，最

终评选出了店内最佳销售精英。

东风日产已成功举办多届销

售精英大赛，本届大赛有更多突

破与创新，以“全情全力 志在进

取”为口号，体现销售顾问全力以

赴的过程，强调选手在各种挑战

中不断砺炼自己，为自己和东风

日产的明天，全情付出，全力比

拼；同时也体现出了本届销售精

英大赛的精神和目的，志在必得，

锐意进取，收获荣誉和奖励。

据悉，东风日产从来都是致力

于自身品牌和技术的提升，为了让

所有东风日产车主都拥有幸福完

美的人·车·生活的品牌，让每一位

来到、购买、使用东风日产的客户

都能感受到东风日产品牌的悉心

服务，为此，东风日产每年都开展

销售精英大赛。每一届销售精英大

赛，都能够促进销售顾问素质的提

高，今年，销售精英大赛继往开来，

通过更高的层次的竞争提升销售

顾问综合能力，提高专营店的销售

服务能力，提升了东风日产客户满

意度，相信经过市场的检验，东风

日产此举必将成为汽车行业的销

售服务典范！ 邹丁珊

日前，全国乘用车市场信息联

席会（简称“乘联会”）发布最新统

计数据显示，今年上半年，全国汽

车产销量分别为 817.84 万辆和

865.72 万辆，同比分别增长 16.7%

和 14%，再次刷新全球纪录，超越

美国居世界第一，打破了持续近两

年的微增长。

从上半年销量排名前十位的

轿车品牌来看，全部是合资企业车

型。销量最高的上海大众朗逸，上

半年销售了 21.16 万辆。排行

2-10 名的车型分别是福克斯、赛

欧、凯越、速腾、帕萨特、宝来、捷

达、科鲁兹和桑塔纳。上半年，德

系、日系、美系、韩系和法系品牌轿

车分别销售 146.31 万辆、97.95 万

辆、91.55 万辆、59.53 万辆和 25.23

万辆，占轿车销售总量的 25.1%、

16.8%、15.7%、10.2%和 4.3%。

同比增长两位数，应该说是近

年不错的成。但有车商直称，这一

全国汽车销量是“假繁荣”。按目前

车市的销售情况，自主品牌甚至一

些日系、韩系、欧美品牌车商受厂

家不停压库，库存压力巨大，尤其

是刚刚过去的6月份。不少经销商

库存已到了极限。

此外，目前实现销量过半目标

的车企仅有四五家，绝大多数车企

没有实现销量目标。而更具打击性

的是目前银行流动性紧张的问题，

一方面，厂家为了拼销量给经销商

压库存，占用大量资金，另一方面，

银行流动性紧张，一旦“钱荒”现象

继续蔓延，经销商可获得的流动资

金定将受限，其运营的状况更加不

容乐观，这势必也会影响车企扩张

的信心。而一些城市相继出台限购

限行政策也将影响销量。

1-6月，长沙新车上牌总数达

到10.4686万台，同比增长19.3%，

远远高于全国水平，全市机动车保有

量达到了146.43万辆。 综合报道
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车市上半年：“世界第一”PK“假繁荣”

上海大众乘用车市场
半年销量排名第一

宝马集团在中国大陆市场保持稳健增长

销售精英大赛提升服务品质


